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Стиль  / интерьер

Между современным 
дизайном, каким он пред-
стает в Милане, Лондоне 
или Хельсинки, и тем, что 
мы видим на мебельных 
выставках, в магазинах 
и интерьерных журналах 
в России, — колоссальная 
разница, почти пропасть. 
Там  — инновации, идеи, 
изобретения, неистощимая 
фантазия плюс экологиче-
ский подход и ответствен-
ное потребление. Как ре-
зультат — предметы класса 
люкс из старых досок или 
переплавленного пластика 
от отслуживших холодиль-
ников. Тут  — в лучшем 
случае безжизненные брен-
дированные интерьеры в 
жанре total look, а в худшем 

— тумбочки, обитые норкой, 
и диваны из чернобурой 
лисы, китч и безвкусица за 
бешеные деньги. 

Сюзанна Фавахири уже 
больше 20 лет занимается 
поставками в Россию дизай-
нерской мебели, а последние 
годы является предста-
вителем прославленных 
итальянских марок Moroso 
и Alessi. Она подтвержда-

ет: «Во многих мебельных 
магазинах 60–70% продаж 
составляет так называемая 
классика. Современный 
дизайн продается с трудом. 
У нас ведь все время гово-
рят о том, как прекрасна 
была Россия до революции, 
приводят в пример дворцы, 
храмы, усадьбы и воспе-
вают именно эту культуру 

— и в головах у покупателей 
«богатый» означает дворцо-
вый. Но я не знаю, для чего 
нужно раз за разом вос-
производить архитектуру 
и интерьеры столетней и 
двухсотлетней давности?» 

На вопрос, почему мебель 
современного дизайна так 
тяжело находит своего по-
купателя в России, Сюзанна 
отвечает так: «Чтобы про-
давать современное, нужно 
прикладывать много усилий. 
Нужно все время расска-
зывать, показывать, обра-
зовывать — приглашать 
дизайнеров, устраивать 
лекции. То есть объективно 
нужно больше работать. Не 
все хотят на себя взваливать 
такую ношу». Она много 
занималась этим сама, но 

все-таки ее основное заня-
тие — организация продаж, 
а не просвещение, и ей ка-
жется, что объяснять, пока-
зывать потребителям что-
то новое лучше получится 
у дизайнеров интерьера 
и архитекторов.

Дизайнер Елена Немкова, 
руководитель миланского 
проектного бюро Interni 
Plus, работает в России и по 
всему миру. Она участво-
вала в реализации таких 
проектов, как магазин 
Prada в Беверли-Хиллз 
(авторства выдающегося 
голландского мастера Рема 
Колхаса), а также оформ-
лении четвертого этажа 
в новом здании ЦУМа по 
проекту Родольфо Дордони. 
Елена как раз нацелена на 
то, чтобы предлагать своим 
клиентам новые, необычные 
идеи, но «за все годы работы 
в России мы сделали только 
один частный проект в со-
временном стиле, остальное 

— «классика», — с грустью 
говорит она. — Хотя у нас 
в запасе есть богатый арсе-
нал именно современных, 
инновационных решений. 

В частности, среди прочих 
я представляю в России 
и СНГ производственную 
компанию Move Srl,  мы 
продвигаем новые мате-
риалы, которых здесь нет: 
современные пластики, 
красивые и разнообразные. 
Но идет все очень тяже-
ло: любые непривычные 
предложения отвергаются 
либо с самого начала, либо 
в процессе проектирования. 
Особенно смешно и странно, 
когда это делается из сооб-
ражений экономии: у рос-
сийского заказчика есть 
представление, что дерево 
или камень — это дорого, 
а пластик — дешево». 

Например, в одном част-
ном подмосковном спа-ком-
плексе с бассейном Елена 
предлагала сделать подсве-
ченный потолок из панелей 
многослойного пластика 
с запаянными внутрь насто-
ящими листьями, стеблями 
растений, цветами — было, 
по ее словам, очень красиво, 
получалось, как будто солн-
це светит через траву. Цена 
вопроса — €250 за квадрат-
ный метр, что сопоставимо 

с ценой мрамора или высо-
кокачественной керамиче-
ской плитки. И совершенно 
невпечатляющая сумма по 
сравнению со стоимостью 
всего проекта. Но заказчик 
оказался не готов платить за 
«пластмассовый» потолок, 
и теперь у него там крашен-
ная в голубой цвет бетонная 
поверхность. «А ведь речь 
идет о высокотехнологич-
ных вещах, которые не мо-
гут стоить дешево — в них 
вложены мозги!» — возму-
щается Немкова. 

Складывается впечатле-
ние, что это замкнутый круг: 
мебельщики не привозят 
в Россию ничего смелого и 
экстраординарного, потому 
что уверены, что будут долго 
искать покупателя и не факт, 
что найдут; архитекторы не 
предлагают своим заказчи-
кам ничего «такого», потому 
что уверены, что заказчик 
«не поведется». А потенци-
альные покупатели, может, 
и «повелись» бы, может, 
и хотели бы купить что-
то новое, необычное, но не 
знают, что именно и где это 
взять. И чтобы разобраться 

Четвертый этаж ЦУМа 
оформлен по проекту 
Родольфо Дордони 
— там много стали 
и очень красивое 
сочетание крашеного 
железа с тиковым 
ламинатом. Но 
в частных интерьерах 
такие сочетания у нас 
не приживаются

ФОТО DR (2), МАКСА НОВИКОВА, KENZO HSIEH (2), ПРЕДОСТАВЛЕНО ТД ЦУМ (2)

Вверху: в проекте 
магазина Prada 
в Беверли-Хиллз 
использованы 
трехмерные панели из 
мультикомпонентного 
пластика (Move Srl). 
В России за пластик 
платить пока не 
готовы, в почете 
дерево и мрамор

Дизайнер Елена Немкова, мебельный дилер Сюзанна Фавахири 
и историк дизайна Ольга Косырева пропагандируют в России 

современный дизайн — каждая по-своему. Им ежедневно приходится 
убеждаться, что российские потребители далеки от него, но они 

работают над тем, чтобы сделать это расстояние короче.

Елена Немкова, Сюзанна Фавахири, Ольга Косырева

Инновации 
не для всех?
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во всем многообразии того, 
что предлагает мировой 
рынок дизайна, и знать, где 
искать, что искать, обычно-
му потребителю надо стать 
практически специалистом 

— самому ездить на выстав-
ки, изучать, копаться, узна-
вать имена, бренды. Именно 
поэтому, например, востре-
бованы лекции об истории и 
нынешнем дне предметного 
дизайна, которые читает 
основатель и руководитель 
Дизайн-лектория Ольга Ко-
сырева: их слушатели хо-
тят знать больше о том, что 
такое дизайн и откуда он 
взялся, а также быть в кур-
се того, что появляется но-
вого, что сейчас «в тренде».

«У нас больше всего лю-
бят либо традиционные 
итальянские, французские, 
английские стили (часто не 
различая их и заваривая 
из разных компонентов 
специфический новорус-
ский компот), либо такую 
осовремененную «классику» 
в духе Келли Хоппен, Дэви-
да Коллинза или Барбары 
Берри, — говорит Ольга. 

— В Европе другие ценно-
сти. Там никому в голову не 
придет сделать интерьер 
целиком от Джорджо Арма-
ни или Fendi Casa. Зато не-
редки проекты яркие, аван-
гардные, провокационные, 
наполненные современным 
искусством и современным 
дизайном и сами похожие 
на арт-объекты. Также 
особым шиком считается 
жить в интерьерах «без 
дизайна», складывавшихся 
поколениями: 50 лет назад 
дедушка купил лампу-арку 
Вико Маджистретти, в на-
чале 1990-х маме подарили 
соковыжималку Филиппа 
Старка, похожую на косми-

ческого пришельца, пять 
лет назад мы выбрали пла-
стиковые стулья от Kartell 
— хотелось чего-то свежень-
кого, а они тогда были везде 
в журналах и на улицах. 
Все это вполне естественно 
уживается как с лепными 
карнизами и росписью на 
стенах, так и с плоским те-
левизором в стальной раме 
или непонятным новым 
искусством. И никто не уди-
вится, если завтра в гости-
ной появится какая-нибудь 
сногсшибательная люстра 
из пустых пластиковых 
бутылок, которую сделал 
молодой и пока никому не 
известный гений».

«Действительно, это це-
нится — чтобы интерьер 
был, как в Италии говорят, 
vissuto — поживший, — 
продолжает Елена Немко-
ва. — И в любом случае на 
по-настоящему роскошной 
итальянской вилле вы не 
встретите узнаваемых ве-
щей из каталогов известных 

марок — там скорее будут 
стоять переобитые мест-
ным мастером бабушкины 
диваны, и они владельцам 
дороже любых брендовых. 
А чтобы узнать, что на об-
тяжку этих диванов пошел 
кашемир от Lora Piano, 
нужно пытать хозяев дома 
каленым железом — бирки 
вы нигде не найдете». 

Что же делать, чтобы 
и у нас на смену популяр-
ному «дворцовому» стилю 
пришли функциональные 
современные интерьеры? 
Общее мнение всех трех 
героинь — что карди-
нально качнуть ситуацию 
может только изменение 
государственной политики 
в области архитектуры 
и дизайна. «Старомодные 
частные интерьеры — ре-
зультат неразвитой общей 
визуальной культуры, — 
говорит Елена Немкова. 

— Вкус формируется тем, 
что человек видит вокруг 
себя каждый день. В Евро-

ФОТО КИРИЛЛИНОЙ АЛЕКСАНДРЫ / ФОТОСОЮЗ, DR (3), ПРЕДОСТАВЛЕНО CARPENTERS WORKSHOP GALLERY

пе и Америке известные 
дизайнеры оформляют не 
только рестораны и отели, 
но и государственные, «ка-
зенные», учреждения, шко-
лы, больницы. Например, 
дизайн «Почты Италии» 
был поручен студии Ми-
келе Де Лукки — целиком, 
от обновления логотипа и 
создания бланков до разра-
ботки стандартного проекта 
центральных и региональ-
ных отделений. В России же 
много морально устаревшей 
архитектуры даже в недав-
но построенных зданиях. 
Модернизация не может 
начаться с частного инте-
рьера, город вокруг должен 

измениться — тогда изме-
нятся и дома его жителей». 
Сюзанна Фавахири повто-
ряет практически в унисон: 
«У нас никто не говорит о 
красоте современной архи-
тектуры или дизайна. Даже 
о советской архитектуре и 
прекрасных советских ин-
терьерах забыли. Гостини-
цу «Москва» снесли, Воен-
торг снесли, единственная 
постройка Ле Корбюзье за-
крыта для посетителей, там 
министерство. Иностранцы 
приезжают и выискивают 
эти здания, рассматривают, 
фотографируют, а мы, жи-
вущие здесь, ничего о них 
не знаем, не помним. О сти-
ле 1960–1970-х годов вообще 
не говорят. А возьмите хоть 
Калининский проспект с 
его зданиями-«книжками» 
— он может не нравиться, но 

для своего времени это был 
настоящий прорыв... И сей-
час хорошей современной 
архитектуры ничтожно 
мало, ни одного здания, ни 
одной международной ар-
хитектурной звезде не дали 
построить. Большой шаг 
вперед — то, что Дэвид Ад-
жайе построил бизнес-шко-
лу в Сколково. Но кто ее 
видел, эту школу?» 

«В интерьере, как и в еде, 
есть понятие неприятия 
неопробованного, — под-
водит итог Немкова. — Не-
знакомая пища априори не 
нравится — это природой 
заложено, такова была га-
рантия выживания людей: 

съедобное — это только 
известное и испробованное. 
Так и в создании интерьер-
ной среды: инновации не 
для всех. Но, как говорят 
в Италии, «традиции — это 
успешно внедренные ин-
новации». Так что нужно 
работать». 

Ольга Косырева тоже ве-
рит, что аппетит приходит 
во время еды, надо просто 
начать есть и не бояться 
пробовать непривычное: 

«В России люди часто 
воспринимают предметы 
дизайна бессодержательно, 
как статус-символы, как со-
циальные знаки: вот у меня 
есть диван Minotti  — значит, 
я крут, я современный, мод-
ный, успешный. В дизайне 
не видят ни новой культуры, 
ни нового духа времени, ни 
интеллектуального усилия 

или поиска, ни новой свобо-
ды человека от чрезмерного 
диктата старых форм и сти-
лей. Многим важно только 
то, что это дорого и что всем 
вокруг ясно, что это дорого. 
А дизайн нельзя полюбить, 
не понимая». 

Понимание же приходит 
по мере потребления — так 
же, как вкус к хорошему 
вину, тонкие гастрономиче-
ские предпочтения, умение 
разбираться в современном 
искусстве, классической 
музыке или балете. И если 
весь этот список уже бо-
лее-менее освоен, то пора 
переходить к отличиям хай-
тек от минимализма.  

Светильники Fragile 
Future с настоящими 
одуванчиками для 
галереи Carpenters 
Workshop

Сверху вниз: 
Цветные стулья 
Supernatural дизайна 
Росса Лавгрова  
для компании Moroso. 
Старые деревянные сваи 
из венецианской лагуны 
используют для создания 
суперсовременных 
предметов интерьера 

Итальянская выставка в Москве Welcome to design

Бизнес-школа «Сколково»


